
 
 
 
 
 
 
 
 

 

My.Organics punta a entrare in Francia, Emirati Arabi e America nel 2022

Di Elena Passeri, Laura Galbiati  -  30 Aprile 2022

My.Organics, brand fondato nel 2012 dai fratelli Alessandro e Alberto Lievore e specializzato in prodotti

professionali per capelli realizzati con ingredienti naturali al 100%, certificati e coltivati con tecniche di agricoltura

biologica e biodinamica, intende rafforzarsi sul fronte estero nel corso di quest’anno, puntando su mercati in cui

ancora non è presente. 

“Oggi realizziamo all’estero circa il 50% del nostro fatturato; il nostro principale mercato internazionale è

l’Australia, dove siamo presenti all’interno di circa 450 punti vendita di uno dei principali distributori di prodotti di

bellezza del Paese, che ci ha scelto perché vuole la qualità del Made in Italy”, ha spiegato a FashionNetwork.com

Giuseppe Fretti, responsabile commerciale dell’azienda a cui fa capo il brand, la Sma di Schio (Vicenza).

“Quest’anno puntiamo a conquistare la Francia, gli Emirati Arabi e l’America; stiamo cercando i partner più adatti”.

 

Per quanto riguarda l’Italia, My.Organics ha recentemente fatto il suo ingresso in Friuli Venezia Giulia e Umbria,

con risultati positivi. “Ad eccezione delle regioni del Sud, dove abbiamo dei distributori, presidiamo il resto del

Paese direttamente, attraverso una rete di agenti monomandatari che condividono la nostra passione e i nostri

valori”, precisa Fretti. “Nel nostro Paese abbiamo anche una Academy, a Palazzolo Sull’Oglio (BS) e tre punti

vendita diretti, uno in provincia di Brescia e due in provincia di Bergamo; abbiamo sviluppato un nostro store

concept che in futuro potremmo esportare anche all’estero insieme a dei partner”.    

Un prodotto della nuova linea My.Scalp



 
 


